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Druckauflage: 1.950

Digital frei zuganglich unter www.neinhaus-verlag.de
Jahrgang: 15. Jahrgang (1. Jahrgang 2012)

Format: DIN A4, 36 Seiten

Kurzcharakteristik

Mit aktuellen Fachartikeln und Kurzberichten informiert das
Magazin die Leser gezielt Uber Technikneuheiten, Quali-
tatsmanagement, Arbeitssicherheit sowie politische, recht-
liche und betriebswirtschaftliche Belange der Branche.
Ferner beinhaltet die Publikation Meldungen rund um das
Verbandsgeschehen, Weiterbildungsangebote, Termin-
und Messehinweise sowie Anzeigen.

Das VdAW-Magazin ist ein landertibergreifender Werbe-
trager, der ohne Streuverluste eine klar umrissene, gewer-
betreibende Zielgruppe anspricht.

Verbreitung

Das VdAW-Magazin ist eine Mitgliederzeitschrift des
Verbandes der Agrargeweblichen Wirtschaft (VAAW) e.V.
Rund 1.000 Betrieben der Fachbereiche Forstunterneh-
mer, Landwirtschaftliche Lohnunternehmer, Landtechnik
und Motorgerdte aus Baden-Wirttemberg, Bayern und
Hessen wird das Magazin jeden 2. Monat postalisch zu-
gestellt. Nahere Informationen Gber den VAAW und seine
Mitglieder erhalten Sie unter www.vdaw.de.

Rund 30 Forstbetriebe in Rheinland-Pfalz erhalten das
Magazin im Rahmen der Mitgliedschaft im Forstunter-
nehmerverband RLP. Der Bezugspreis ist jeweils in den
Mitgliedsbeitragen enthalten.

Bundesweit beziehen weitere ca. 840 DFSZ-zertifizierte
Forstunternehmer ohne Verbandsmitgliedschaft das Ma-
gazin. Dartber hinaus werden etwa 80 Exemplare auf
Messen, Versammlungen, an die Fachpresse und an
politische Einrichtungen herausgegeben bzw. sind Re-
zensions-, Beleg- und Archivexemplare.

Das Magazin ist in digitaler Form als Flipbook unter www.
neinhaus-verlag.de 6ffentlich zuganglich.

Text- und Bildvorlagen

Die Einsendung von Text- und Bildvorlagen gilt als Vor-
schlag zur Veroéffentlichung zu den Bedingungen des Ver-
lages. Verantwortung fur Verlust oder Beschadigung un-
verlangt eingesandter Manuskripte und Vorlagen wird nicht
Ubernommen. Die Erlaubnis zur Text- und Bildreprodukti-
on mufB vom Einsender besorgt sein.

In gezeichneten Artikeln und Firmeninformationen wird
nicht unbedingt die Meinung des Verlages und / oder der
Redaktion dargestellt.

Anzeigenpreise Umschlag und Textteil

Anzeigenschluss: 14 Tage vor Erscheinungstermin

Umschlagbelegung:

Titelseite auf Anfrage. Format Motiv: 210x178 mm

2. Umschlagseite € 1.450,-
3. Umschlagseite € 1.300,-
4. Umschlagseite € 1.600,—-

US 2-4 jeweils 4c, DIN A4 zzgl. 2mm Beschnittzugabe.

Satzspiegel redaktioneller Teil:

184 mm breit, 250 mm hoch (3 Spalten, je 58 mm breit)

Anzeigenformate und Preise (in Euro)

Formatanzeigen (Satzspiegel) im redaktionellen Teil:

Format Breite x Héhe swW bis vierfarbig
1/1 Seite 184 x250mm  1.000,- 1.300,-
3/4 Seite hoch 184 x 187 mm 850,- 1.100,-
2/3 Seite hoch 121 x 250 mm 750,— 950,-
2/3 Seite quer 184 x 167 mm 750,—- 950,
1/2 Seite quer 184 x 125mm 650, 800,
1/3 Seite hoch 58 x 250mm 475,- 600,
1/3 Seite quer 184 x 83mm 475,- 600,-
1/4 Seite quer 184 x 63mm 375,- 450,-

Weitere Formate nach Absprache méglich.

mm-Preise fir Anzeigen im redaktionellen Teil:

€ 2,00 pro mm und Spalte (sw)
€ 2,50 pro mm und Spalte (bis zu vierfarbig)

Formatanzeigen im Anschnitt:

Die Preise in Euro entsprechen den Kosten flir Anzeigen
im Satzspiegelformat zzgl. 10 % Zuschlag. Alle unten an-
gegebenen GréBen zzgl. 2mm Beschnittzugabe an den

Schnittkanten.

Format Breite x Héhe sw bis vierfarbig
1/1 Seite 210 x297mm  1.100,- 1.430,—
3/4 Seite hoch 210 x 204 mm 935~ 1.210,-
2/3 Seite hoch 134 x 297 mm 825—- 1.045,—
2/3 Seite quer 210 x 184 mm 825— 1.045,-
1/2 Seite quer 210 x 142mm 715, 880,—
1/3 Seite hoch 71 x 297 mm 522,— 660,—
1/3 Seite quer 210 x 100mm 522,— 660,—
1/4 Seite quer 210x 80mm 412,— 495,—



Preise fir Inserate im Anzeigenteil

Anzeigenschluss: 14 Tage vor Erscheinungstermin

Satzspiegel Anzeigenteil:
195 mm breit, 277 mm hoch (4 Spalten, je 45 mm breit)

Formatanzeigen im Anzeigenteil (Preise in Euro):

Format Breite x Héhe sw  bis vierfarbig
1/2 Seite hoch 95 x 277 mm 500,- 650,
1/2 Seite quer 195 x 138 mm 500,- 650,
1/3 Seite quer 195 x 92mm 400,- 500,-
1/4 Seite hoch 45 x 277 mm 300,— 350,—
1/4 Seite quer 195 x 70mm 300,— 350,—
1/4 Seite 2-sp. 95 x 138 mm 300,- 350,—

Weitere Formate nach Ricksprache méglich.

mm-Preise im Anzeigenteil:

€ 1,50 pro mm und Spalte (sw)
€ 2,00 pro mm und Spalte (bis zu vierfarbig).

Chiffregeblihr bei privaten Kleinanzeigen: € 8,00

Beilagen

Beigefugt lose, Hochstformat DIN A4, 5 Muster zur
Postanmeldung an den Verlag. Preis per 1.000 bis 25g
Einzelgewicht: € 205,- inkl. gultige Postgeblhren. Maximal-
gewicht 105g. Teilbeilagen sind nicht mdglich.

Einhefter

Pro Ausgabe ist nach Absprache ein Einhefter in der Heft-
mitte mdglich. 5 Muster an den Verlag erforderlich. Preis
per 1.000 flur 4-seitige Einhefter bis 25g Einzelgewicht:
€ 205, inkl. gultige Postgebihren. Keine Teilbelegung.
Anlieferung gefalzt und unbeschnitten, Beschnittzugabe
2mm, Nachfalz 5mm (Endformat: DIN A4).

Beilagen und Einhefter sind provisions-, jedoch nicht
rabattféahig.

Alle Preise zzgl. 19% MwsSt.

Versandanschrift flr Beilagen und Einhefter:

Silber Druck GmbH & Co. KG, z. Hd. Tobias John
Betr. ,Beilage VAAW-Magazin, Ausgabe X/2026*
Otto-Hahn-StraBe 25

34253 Lohfelden

Produktion und Dateiformate

¢ Druckverfahren: Bogenoffset

e Farbprofil: PSO Uncoated v3 - FOGRA52

¢ Bindung: Ruckstichheftung

e Papier: Offset (Innenteil: 90 g/m?; Umschlag: 250g/m?)

Druckvorlagen:

PDF /X4 und EPS-Dateien mit eingebetteten bzw. in Pfade
umgewandelte Schriften und unkomprimierten Bildern im
CMYK-Farbraum mit 300dpi Auflésung im GréBenverhalt-
nis 1:1. Logos sollten als Vektorgrafik oder Strichscan mit
mindestens 1.000dpi angelegt sein.

In Druckvorlagen enthaltene Sonderfarben werden aus der
Euroskala aufgebaut. Geringe Tonwertabweichungen sind
im Toleranzbereich des Offset-Druckverfahrens begriindet.

Allgemeine Hinweise

Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird bei gewerblichen An-
zeigen, Beilagen und Einheftern zusatzlich berechnet. Der
Belegversand erfolgt mit der postalisch zugestellten Rech-
nung. Es ist kein Konkurrenzausschluss mdglich.

Platzierungswiinsche werden nach Mdglichkeit berticksich-
tigt, kdbnnen jedoch nicht zwingend beansprucht werden.

Zahlungsbedingungen
Spéatestens innerhalb von 30 Tagen ohne Abzug.
Bankverbindung Dr. Neinhaus Verlag AG:

BW-Bank: IBAN DE46600501010002700872
BIC SOLADEST

Kontakt Herausgeber:
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AGB flir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften und Anzeigen in digitalen Medien der Dr. Neinhaus Verlag AG

1. [Geltungsbereich]

a. Der Auftraggeber erkennt durch die Auftragserteilung diese Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen der Dr. Neinhaus Verlag AG (nachfolgend: Verlag) ausdriicklich an und verzichtet
auf die Einbeziehung eigener abweichender Geschéftsbedingungen. Die Einbeziehung und
Vereinbarung von Geschéftsbedingungen, die von den Vertragsbedingungen des Verlages
abweichen, bedarf zu ihrer Wirksamkeit stets einer besonderen schriftlichen Bestétigung
durch den Verlag.

b. Abweichende oder zuséatzliche Geschaftsbedingungen werden auch dann nicht Vertragsbe-
standteil, wenn der Auftraggeber diese in einer Auftragsbestétigung, einem kaufmannischen
Bestétigungsschreiben oder sonstigen Unterlagen tibersendet oder wenn der Verlag vom Auf-
traggeber Gegenstédnde oder Leistungen ohne Widerspruch entgegennimmt, es sei denn, der
Verlag hatte der Geltung solcher abweichender oder zusatzlicher Geschéaftsbedingungen aus-
driicklich schriftlich zugestimmt. Sollte der Auftraggeber damit nicht einverstanden sein, muss
er den Verlag hierauf sofort schriftlich hinweisen. Fiir diesen Fall behalt sich der Verlag vor,
seine Auftragsannahme zuriickzuziehen, ohne dass gegen ihn hieraus Anspriiche entstehen.
c. Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten auch fir alle Zusatz- und
Nachfolgeauftrdge und sonstigen Vereinbarungen, auch wenn sie nicht ausdriicklich erwahnt
werden.

2. [Definitionen]

a. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen ist der
Vertrag uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift, einem E-Paper, einem E-Magazin und ande-
ren Medien zum Zweck der Verbreitung.

b. ,Abschluss® im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist eine ein-
zeln vom Auftraggeber beim Verlag platzierte Anzeige nach Abschluss eines Gesamtauf-
trages. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten Fristen
auch uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Die
Preise richten sich dann nach den jeweils aktuellen Preislisten.

c. ,Verlag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist die Dr. Nein-
haus Verlag AG.

d. ,Preisliste im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist die im
Internet jeweils aktuellste Preisiibersicht des Verlages. In der Ubersicht im Internet sind die
Anzeigenformate und die Preise in Abhéngigkeit von der Platzierung und Menge sowie Er-
scheinungsfrequenz aufgelistet.

3. [Zustandekommen von Auftragen]

a. Einzelvertrage, darauf basierende Bestellungen und sonstige Vereinbarungen oder Ande-
rungen sind nur verbindlich, wenn der Verlag sie schriftlich bestéatigt. Eine mit Hilfe automa-
tischer Einrichtungen erstellte Bestellung, bei der Unterschrift und Namenswiedergabe feh-
len, gilt als schriftlich. Der Schriftwechsel soll nur mit der auftragsbearbeitenden Abteilung
des Verlages gefiihrt werden. Das Schweigen des Verlages auf Angebote, Aufforderungen
oder sonstige Erklarungen des Auftraggebers gilt nur als Zustimmung, wenn dies ausdriick-
lich schriftlich vereinbart wurde. Soweit eine Bestétigung des Verlages offensichtliche Irr-
tlimer, Schreib- oder Rechenfehler enthélt, ist sie fiir den Verlag nicht verbindlich. Abwei-
chungen der Auftragsbestatigung gegeniiber der Bestellung gelten als vereinbart, wenn der
Auftraggeber diese nicht unverziglich schriftlich riigt. Entsprechendes gilt fiir spatere Ver-
tragsanderungen.

b. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form aufgrund einheitlicher, sachlich gerechtfertigter Grundséatzen des Verlages abzulehnen,
wenn der Inhalt der Auftrage nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze,
behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder deren Veréffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden.

c. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssig-
keit der flr die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auf-
traggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der
Ausfiihrung des Auftrages gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflich-
tet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob dadurch Rechte Dritter beeintrachtigt
werden. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber
daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber halt den Verlag auch von al-
len Anspriichen aus VerstéBen gegen das Urheberrecht frei.

d. Abbestellungen durch den Auftraggeber miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung ei-
ner Anzeige kann der Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen.

e. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, kdnnen
vom Verlag abgelehnt werden. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unver-
zliglich vom Verlag mitgeteilt.

4. [Auftragsdurchfiihrung / Abrufausfiihrung]

a. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

b. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiib-
liche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder getauscht
wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten
der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche Behauptungen der
veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs geméaB Preisliste.

c. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzei-
gen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

d. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdf-
fentlich werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszuflihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

e. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen,
oder der Beilage, Beihefter, Beikleber etc. ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch und in digitaler Form geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige.
Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

g. Postalisch eingereichte Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf
des Auftrages.

h. Sind etwaige Mangel an vom Auftraggeber gelieferten Drucksachen wie Beihefter, Beikle-
ber etc. nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber

dadurch beim Verlag entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen.

i. Erfolgt die Ubertragung der Druckunterlagen seitens des Auftraggebers auf digitalem
Wege, tbernimmt der Verlag keine Haftung fiir Verdnderungen der digitalen Daten durch
Ubertragungsfehler. Gleiches gilt in den Fallen, in denen die vom Auftraggeber tibermittelten
Daten nicht EDV-Systemkompatibel beim Verlag weiterverarbeitet werden kénnen.

5. [Hohere Gewalt]

a. Félle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen entbinden den Verlag von der
Verpflichtung auf Erflillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz.

b. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterflllung auf hhere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

6. [Sachmangelhaftung]

a. Der Verlag gewéhrleistet die ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen des Auftraggebers gegebenen Méglichkeiten. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teil-
weise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmas, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

b. Lasst der Verlag eine ihm hierflir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Er-
satzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminde-
rung oder Riickgangigmachung des Auftrages.

c. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein An-
spruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise ge-
nannte durchschnittliche Auflage unterschritten wird. Eine Auflageminderung ist nur dann ein
zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie 20 Prozent oder mehr betragt. Darliber
hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

d. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wo-
chen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Ansonsten verzich-
tet der Auftraggeber durch sein Verhalten auf die Geltendmachung von Ersatzanspriichen.

7. [Haftung des Verlages]

a. Die Haftung des Verlags fur Schaden gleich welcher Art ist ausgeschlossen. Dieser Aus-
schluss gilt nicht fir Schaden, die der Verlag vorsétzlich oder grob fahrlassig herbeigefiihrt
hat und vorbehaltlich der nachfolgenden Regelungen fiir Schaden, die auf einer Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten durch den Verlag beruhen. Wesentliche Vertragspflichten sind
alle Pflichten, deren Erfiillung die ordnungsgemaBe Durchfiihrung des Vertrages erst ermog-
lichen und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmé&Big vertraut und vertrauen darf.

b. In Fallen leicht fahrldssiger Verletzung wesentlicher Vertragspflichten ist die Haftung des
Verlags - mit Ausnahme von Schéden an Leben, Kérper oder Gesundheit — auf den vertrags-
typischen, fiir den Verlag bei Abschluss des Vertrages oder Begehung der Pflichtwidrigkeit
vorhersehbaren Schaden begrenzt. Insoweit ist die Haftung des Verlags fir Schaden ausge-
schlossen, die ausschlieBlich dem Risikobereich des Auftraggebers zuzurechnen sind.

c. Schadensersatzanspriiche des Auftraggebers wegen leichter Fahrlassigkeit des Verlags
gem. den vorstehenden Absétzen sind in jedem Fall ausgeschlossen, wenn sie nicht binnen
einer Frist von drei Monaten nach Ablehnung der Anspriiche mit einem entsprechenden Hin-
weis durch den Verlag oder dessen Versicherer gerichtlich geltend gemacht werden.

d. Die vorstehenden Haftungsausschlisse und -beschrankungen gelten auch fir die Haftung
des Verlags fur seine Organe, Mitarbeiter und Erflllungsgehilfen sowie die persénliche Haf-
tung der Organe, Mitarbeiter und Erfillungsgehilfen des Verlags.

e. Der Verlag haftet je Schadensereignis, das durch grobe Fahrlassigkeit von Erfuillungsgehil-
fen, die nicht gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte sind, verursacht wird, hdchstens
bis zur Hhe des betreffenden Entgelts. Ausgenommen von dieser Haftungsbegrenzung sind
Schaden, die auf der Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit beruhen.

f. Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausgabenénderungen, Textkor-
rekturen und Abbestellungen tibernimmt der Verlag fiir Ubermittiungsfehler und fehlerhafte
Aufzeichnungen keine Haftung.

8. [Kosten / Preise / Zahlungen / Verzug]

a. Kosten fiir vom Auftraggeber gewiinschte erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbar-
ter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen. Séamtliche Kosten zur Korrektur oder erneu-
ten Herstellung von Satz und Druckplatten gehen zu Lasten des Auftraggebers.

b. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ub-
liche, tatséachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

c. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst
aber 14 Tage nach Veréffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
d. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Inkassokosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag be-
rechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer An-
zeigen ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu
machen.

e. Der Verlag liefert mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Belegseiten oder vollstédndige Belegnummern geliefert. Kann ein
gedrucktes Belegexemplar nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle ein digitaler
Beleg sowie eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages lber die Veréffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

f. Der Verlag behdlt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Verlagsbeilagen und Sonderveroffentli-
chungen Sonderpreise festzulegen.

g. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Ver-
tragen sofort ab Anderung in Kraft, wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung vom
Verlag mit dem Auftraggeber getroffen worden ist.

9. [SchluBbestimmungen]

a. GemaB Datenschutzbestimmungen wird hier darauf hingewiesen, dass im Rahmen der
Geschéftsbeziehung die erforderlichen Daten des Auftraggebers mit Hilfe elektronischer Da-
tenverarbeitungssysteme gespeichert werden.

b. Sollte eine oder mehrere Vertragsklauseln ganz oder teilweise unwirksam sein, so bleibt
die Wirksamkeit der tibrigen Bestimmungen davon unberihrt.

c. Erfillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.



